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Jak skutecznie opracowac strategie marketingowg?

Od lat temat strategii marketingowej wzbudza ogromne zainteresowanie przedsiebior-
cow. Wiele osob chciatoby wiedzie¢, czym tak naprawde jest strategia marketingowa
oraz jak wdrozy¢ jg w swojej firmie. Tak naprawde strategia marketingowa to wszelkie
dziatania, ktére prowadzg do wzrostu wolumenu sprzedazy, a dodatkowo powoduja,
ze swiadomos$¢ marki w oczach klientéw jest coraz wigksza.

Czym jest strategia marketingowa?

Wedtug wiekszosci definicji, strategia marketingowa to wszystkie jasno okreslone
dziatania, ktore firma wprowadza w zycie, aby osiggng¢ maksymalizacje zysku i efek-
tywnie prowadzi¢ swojg dziatalnos¢. W skrdcie, jest to plan dziatania i sposob pano-
wania nad wszelkimi aktywnosciami w zakresie promowania firmy. Jest to cos, od
czego powinno sie rozpoczg¢ budowanie marki.

Co ma z tego firma?

Przede wszystkim, odpowiednio opracowana strategia marketingowa pokazuje, jak
wypozycjonowana jest firma w stosunku do konkurencji. Dzieki strategii wiesz, do
kogo kierowaé swoje produkty i ustugi i wiesz, jak odpowiada¢ na potrzeby danego
segmentu. Dodatkowo strategia marketingowa daje Ci wytyczne, jak planowac dzia-
tania z zakresu tzw. 4P (ksztattowanie produktu i jego ceny, a takze ustalanie dziatan
promocyjnych i sprzedazowych).

Jak zaczgc realizowac strategie marketingowa?

Bardzo czesto firmy starajg sie wdrozy¢ wszelkie mozliwe dzialania marketingowe,
sgdzac, ze natychmiast przyniosg one pozgdane skutki. Nic bardziej mylnego. Strate-
gia marketingowa to szereg kolejnych dziatan, ktére majg na celu maksymalizacje
zysku, jednak wprowadzanie ich wszystkich na site moze przynies¢ zupetnie odwrotny
skutek.

Aby rozpoczg¢ realizowanie strategii marketingowej, warto zaczg¢ od postawienia
sobie celéw. Skup sie na tym, co najwazniejsze. Zwykle celem biznesowym firmy jest
zwiekszenie sprzedazy , wejscie na nowe rynki lub zwiekszanie Swiadomosci marki.
Zastanow sie, co Ty chcesz osiggngé. Zaproponuj mozliwe dziatania marketingowe,
ktére mogg pomoc Ci osiggngc ten cel.

Kolejnym etapem jest szczegotowa analiza wszystkich czynnikéw, ktére mogg pomaéc
(lub przeszkodzi¢) w zrealizowaniu planu. W tym celu mozemy postuzy¢ sie analizg
SWOT. Majgc opracowane te czynniki, mozemy przejs¢ do zdefiniowania grupy doce-
lowej. Przydatne jest badanie opinii klientéw, a takze tworzenie persony, czyli swego
rodzaju wyobrazenia o statystycznym kliencie Twojej firmy.

Gdy juz wiesz, do kogo chcesz kierowaé swoje ustugi, pora na opracowanie kanatéw
komunikacji marketingowej. Wez pod uwage zarowno kanaty offline, jak i online.

Nastepnie opracuj kluczowe wskazniki efektywnosci, czyli zmienne, ktore okreslg, czy
wprowadzone przez Ciebie zadania przyniosty efekty. Wybor KPI zalezy od branzy
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i rodzaju prowadzonego biznesu. Ostatnim etapem jest spisanie priorytetéw na okre-
Slony przedziat czasowy oraz plan ich realizacji.

Zaprezentowany tekst stanowi element portfolio i jest objety majatkowymi prawami autorskimi.

Kopiowanie i rozpowszechnianie jest zabronione.
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